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Greifen Sie ruhig 6fter mal nach den Sternen
Zauberhafte Weihnachtsbickerei

Schnuppern Sie mal, bestimmt
zieht er auch Thnen schon in die
Nase, der herrliche Duft, der von
Wilhelmi’s Weihnachtsbickerei
bis hinaus in die Filialen zieht.
Ist sie nicht faszinierend, die Pa-
lette kostlicher Spezialititen, die
Thnen das Fest aller Feste garan-
tiert versiillen wird?

Wilhelmi’s kreative Weihnachts-
bicker haben sich eine Menge
einfallen lassen, um jedem Ge-
schmack gerecht zu werden.
Klar, dass Zutaten und Zuberei-
tung nur vom Feinsten sind. Und
damit alles nicht nur zu einem
tollen Gaumen-, sondern auch
zu echtem Augenschmaus wird,
diirfen hiibsche Verzierungen
natiirlich nicht fehlen. Schauen
Sie hin: Ist er nicht wunderbar,
der gebackene Adventskranz?
Damit werden Sie bei Ihrer Fa-
milie und Thren Gisten bestimmt
fiir Begeisterung sorgen.
Natiirlich gehoéren auch Sterne
in den schonsten Variationen
mit ins Weihnachtssortiment.
Wie wir’s zum Beispiel mit den
beliebten Zimtsternen, die nicht
nur das Gewiirz beinhalten, nach
dem sie benannt sind, sondern
u. a. auch Niisse, Mandeln und

Gliicksbringer

Sie wollen im kommenden Jahr
mit Fortuna auf Du und Du
stehen und auch IThrer Fami-
lie, IThren Freunden, Kollegen
und Bekannten auf besonders
originelle Art Gliick fiir 2008

wiinschen? Dann sollten Sie
auf jeden Fall mit den netten
Gliicksbringern Bekanntschaft
machen, die Wilhelmi zu Sil-
vester im Sortiment hat, z. B.
Marzipan und Hefeschwein-
chen oder Mozartkugeln mit
Schornsteinfeger.

Marzipan? Oder mit Stollenster-
nen aus Quarkteig, Orangeat, Zi-
tronat und gestifteten Mandeln?
Greifen Sie ruhig ofter mal da-
nach, kosten Sie geniisslich, und
Sie werden feststellen: mit Liebe
gebacken!

Lassen Sie uns unseren Streif-
zug durch die Weihnachtsbi-
ckerei fortsetzen. Was gibt es
noch? Richtig: den Christstollen,

das Butter, Spritz-, Anis- und
Schwarz-Weill-Gebick sowie die
Nuss- und Kokosmakronen. Hin-
zu gesellen sich Vanille-Kipferl,
Sabble’s und Pfefferniisse.
Besondere Spezialititen sind
auch das Weihnachtsbrot, das
Friichtebrot sowie die Kleie- und
die Hildabrotchen (letztere mit
Johannisbeermarmelade und Pu-
derzucker). Und dann natiirlich
das absolute Highlight: Baum-
kuchenspitzen mit Schokokuver-
tiire (mehr auf Seite 3). Bliebe
noch die grofle Nikolausiiberra-
schung: der Hefenikolaus, den es
am 6. Dezember als Jubiliums-
Angebot gibt (sieche auch Seite
4). Freuen Sie sich auf eine scho-
ne Vorweihnachtszeit und auf ein
frohes Fest. Beste Wiinsche und
zauberhaftes Weihnachtsgebzck
begleiten Sie dabei.
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Die Praxis als bester ,Lehrmeister

P 5 ([

Es ist bekannt: Der Nachwuchs  (beide 3. Lehrjahr) zusammen

liegt Wilhelmi sehr am Herzen.
Derzeit werden 14 Verkiufe-
rinnen, 8 Bicker, 5 Konditoren
und eine Biirokauffrau ausge-
bildet. Spezielle Schulungen im
firmeneigenen, modernen Se-
minarzentrum ,Im Lettenhorst*
unterstiitzen die jungen Leu-
te dabei, topfit fiir den ange-
strebten Beruf zu werden.

Jetzt setzt Wilhelmi mit dem
Modell-Projekt ,Azubi“Filiale“
in Sachen Ausbildung einen
ganz besonderen Akzent: Im
Speyerer Geschift ,Maximili-
anstrale 77“ haben ausschlie3-
lich Auszubildene die ,Fiden in
der Hand“. Hier wirken Karen
Regenauer und Emel Olgun

mit Jessica Alhas und Carme-
la Carlino (beide 2. Lehrjahr)
sowie Jessica Stancato (1. Lehr-
jahr). Das gesamte Quintett ist
in der Ausbildung zur ,Fach-
verkiduferin im Nahrungsmit-
telhandwerk, Schwerpunkt
Bickerei“ — ein immer freund-
liches und fleiRiges Team, das
sich freut, an dieser speziellen
Nachwuchs-Forderung teilneh-
men zu konnen: ,Wir sind be-
geistert”, ist die einhellige Mei-
nung der Azubis. Und auch die
der Kunden, die betonen: ,Das
ist wirklich eine lobenswerte
Sache*.

Zu den wichtigsten Zielen des
Modell-Projektes gehort es,

die Ubernahme von Verant-
wortung zu erlernen. Da ist
die Praxis der beste Lehrmei-
ster. So haben die jungen Leute
zum Beispiel eigenstindig Be-
stellungen vorzunehmen und
in Beratung und Verkauf ihr
Ko6nnen zu beweisen. Natiirlich
werden sie bei all dem nicht
ganz allein gelassen. Mehrmals
tiaglich wird die Azubi-Filiale in
der MaximilianstraRe 77 von
den Mitgliedern der Wilhelmi-
Verkaufsleitung besucht, die ih-
rerseits einen weiteren Aspekt
hervorheben: ,,Wir wollen mit
diesem Projekt zum Ausdruck
bringen, dass wir Vertrauen in
unsere Azubis setzen®.

Nichts wie raus in die Natur

An frischer Luft kommuniziert
es sich besonders gut: Das
zeigte sich ganz deutlich beim
Ausflug in den Speyerer Kletter-
wald, zu dem Wilhelmi’s Brot-
korb seine Nachwuchskriifte
im Rahmen des ,Azubi-Tages“
Ende September eingeladen
hatte. Bei fréhlichem Treiben
und netten Gesprichen wurde
der Kontakt sowohl zwischen
den Auszubildenen untereinan-
der, als auch zwischen Azubis
und Ausbildern vertieft.

Gerne vertauschte man Back-
stube und Bickerei-Filiale mit
einem Aufenthalt an frischer
Luft im Kletterwald. Hier konn-
te man sich selbst und auch sei-
ne Seele mal so richtig baumeln
lassen. Und anschlieBend bei

einem gemiitlichen Beisammen-

sein noch so manche Erfahrung
austauschen, aber auch lachen
und scherzen.

Der sogenannte ,Azubi-Tag“ ist
bei Wilhelmi mittlerweile schon
zur Tradition geworden. ,Wir
arbeiten gerne mit unseren

Lehrlingen zusammen, auch
iiber rein betriebliche Abliufe
hinaus®, betont dazu Ausbilde-
rin Birbel Grof3 und freut sich,
dass die Aktion auch in diesem
Jahr fiir alle Beteiligten wieder
ein so toller Erfolg war.
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Schicht fiir Schicht verfiihrerisch lecker

Er galt schon immer als grof3e
Spezialitit in der Weihnachts-
zeit, war in unserer Region
allerdings schon fast vergessen
— bis Wilhelmi ihn wieder-
entdeckte: der Baumkuchen.
Seine faszinierende Form mit
mehreren Ringen und sein
feiner Geschmack lassen sogar
Gourmet-Herzen héoher schla-
gen.

Dabei bedarf es allerdings per-
fekten handwerklichen Kon-
nens, diesen mit verfiihre-
rischen Zutaten (u. a. Marzipan,

Weinbrand, Aromen) schicht-
weise gebackenen Kuchen her-
zustellen. Wilhelmi’s Kondi-
toren mit Konditormeister
Norbert Liepner an der Spitze
haben dieses Know-how — und
zusitzlich sogar eine eigene
Baumkuchenmaschine, die
1990 angeschafft wurde. Wich-
tig ist, die einzelnen Schichten
nach und nach sorgfiltig aufzu-
tragen (dazu muss die Walze
jeweils abgebremst werden)
und in der richtigen Art aus-
zubacken.

Besonderes Extra: Die Baum-
kuchenspitzen, die in Wilhelmi’s
Weihnachtssortiment angebo-
ten werden, sind mit kostlicher
Schoko-Kuvertiire iiberzogen.
Lassen Sie sich verfiihren!

Unser

Machen Sie mit bei unserem
kleinen Quiz und gewinnen Sie
tolle Preise.

Wir verlosen dieses Mal 3
italienische Designer Brot-
schneide-Bretter mit Messer
plus Wilhelmi-Brot. AuRerdem
gibt es noch 10 gefiillte Friih-
stiickskorbe zu gewinnen.

Und so geht's: Von den vorge-
gebenen Antworten auf unse-
re Fragen ist jeweils nur eine
richtig. Welche, das erfahren
Sie schnell, wenn Sie die Bei-
trige unserer Kundenzeitschrift
durchlesen. Die Buchstaben vor
den richtigen Antworten erge-
ben von 1-4 aneinandergereiht
das Losungswort. Viel Spal§
und viel Gliick!

Herbst-/Winter-Quiz

1. Welches ist das Produkt, das
am 6.12. bei Wilhelmi im Jubi-
ldumsangebot ist?

B: Marzipan-Nikolaus D
K: Hefe-Schneemann D

Z: Hefo-Nikolaus []

2. Wo befindet sich in Speyer die
neue Ausbildungs-Filiale von
Wilhelmi?

E: Maximilianstr. 41 |:|
I: Maximilianstr. 77 |:|
A: Maximilianstr. 51 |:|

3. Wie heilSt die Croissant-Spe-
zialitat, die nach der Sommer-
pause wieder im Sortiment ist?
M: Willi Vanilli []
K: Vanille-Crossi D
U: Croissant-Spezi D
4. Welche der Filialen wird in
der ndchsten Ausgabe von ,Die
Ahrensache* vorgestellt?

S: Altlussheim []

M: Hassloch |:|

T: Dudenhofen |:|
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Unser Angehot Unser Angebot
im November  im Dezember
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* Tafelbitchen: ‘f"vﬂefen%l/aus
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zu Preisen wie vor 35 Jahren!

Vorschau sentiert. Zuvor gibt es am 6.

Januar aber erst einmal den Ko-

Wir lassen das Jubiliumsjahr nigskuchen. AuBerdem stellen

,,35 Jahre Wilhelmi“ noch einmal ~ wir Thnen die Filiale in Duden-

kurz Revue passieren und bli- hofen vor, die derzeit um einen

cken gleichzeitig in die Zukunft: ~ Café-Bereich erweitert wird.

Karneval ist 2008 besonders friih ~ Freuen Sie sich auf die ndchste

angesagt, bereits Anfang Febru-  Ausgabe unserer Kundenzeit-

ar. Wir berichten, was Wilhelmi  schrift ,Die Ahrensache®, die
an nirrischen Angeboten prd- am 6. Januar 2008 erscheint.
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